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聚焦特色产业，助力乡村振兴，
夹江县农信联社始终坚持与“农”同
行，与“农”相伴，服务地方经济，秉持

“夹江县域产业到哪里，产品就在哪
里，服务就在哪里”的原则，致力于主
力军银行建设。

2018年4月，夹江县政府与四川省
农业信贷担保有限公司签署了《财金互
动助推农业产业发展合作协议》。夹江
县农信联社紧紧抓住契机，积极对接地
方政府，并与四川农业担保公司签订全
面合作协议，开启了“银、政、担”发放贷
款的新模式。2018年 5月 6日，夹江县
农信联社土门信用社首次成功向该乡
交通村 5组村民刘某发放首笔农担贷
款50万元。截至2018年10月末，夹江
县农信联社累计为辖内新型农业经营
主体发放贷款 89笔，贷款余额 4309万
元。夹江县农信联社主动作为，创新贷
款方式服务乡村振兴，得到了当地政府
和新型农业经营主体一致好评，取得自
身效益和社会效益“双丰收”。

“川茶贷”让茶农致富的脚步跳动起来

为更好服务县域金融发展，助力
“三农”，福泽城乡，打造夹江县内贷款
市场具有核心市场竞争力的产品，“川
茶贷”伴着春光，迎着暖阳应运而生。

茶产业是夹江县地方特色产业，
产值位居全省第二。为更好响应地方
政府发展“绿色经济”号召，值 2019年
春茶上市之际，夹江县农信联社顺势
而为，牢牢把握区位优势、点多面广的
物理优势、人缘地脉的服务优势，展开
了“川茶贷”专项营销活动。在风险可
控的情况下，该联社对于此类商户，在
优惠政策、审批权限等方面给予了不
同程度的倾斜。

夹江县梧凤乡朱坝村朱廷云就是
靠“川茶贷”发展起来的农户，如今已
是 620 余亩生态茶园的主人，正是依
靠夹江县“政银担”创新金融信贷互动
模式带来的源生动力，逐步走向产业
化、规模化、智能化现代农业模式。10
多年前，他还是一个靠着几亩茶山采
茶卖茶的农户，在夹江县农信联社 5万
元、10万元、30万元、50万元一次又一
次的支持下，形成现在的四川绿山珍
茶叶有限公司。今年借农担增信，夹
江县农信联社将该户的贷款余额提
升至 270万元。目前该企业拥有 2300
多平方米办公楼，3000 多平方米的生
产车间，5 生产线，620 余亩生态茶园
的规模，产品质量过硬，产品涉及黑
茶、红茶、绿茶、花茶 4大茶类，年销售
额 由 最 初 的 30 万 元 增 长 到 现 在的
2000余万元。

目前夹江县农信联社通过“川茶
贷”金融产品，发放茶叶贷款 5100 万
元，为 178 户茶商茶农提供了资金支
持。据悉，在2019年春茶上市之机，夹
江县农信联社“川茶贷”余额将突破1.5
亿元。

“黑白红绿青黄普，谁摘茶叶凌
空舞”，茶文化，徐徐道来；茶产业，历
史悠悠。“川茶贷”产品的推出，有效
填补了该县农信社在茶业专项信贷
领域的空白，有利于解决县域经济范
围内茶产业相关企业发展资金短缺
的难题，有效落实了该联社“多找客
户，找好客户”的发展理念。截至 1月
末夹江农信联社共计发放“川茶贷”
50 笔，累计授信金额 3248 万元，为当
地茶业的可持续发展注入了不竭的
发展动力。

四川华义茶业有限公司和四川洪椿
茶业有限公司正是“川茶贷”受益的佼佼
者，被列为省级龙头企业。为扶持和培
育龙头企业发展，夹江农信联社为两家
企业增信，目前共授信2500万元，已用信

850万元。并充分利用了支农再贷款，进
一步降低了企业的融资成本，给企业节
约利息支出30多万元。龙头企业的发展
壮大势必带动整个产业的前行，夹江县
农信联社充分利用“川茶贷”这一产品，
为这些领头羊的发展开辟更为广阔的道
路。2019年2月19日，夹江县农信联社
受邀参加夹江县华义茶业公司首次出口
产品到乌兹别克斯坦启动仪式。此次出
口茶叶122吨，金额58万美元。华义茶
业公司成立5年来，夹江县农信联社累计
向其投放信贷资金1000余万元，帮助其
由作坊式的小企业逐步发展成为茶产业
龙头企业，成为该联社支持小微、民营企
业的典型代表。夹江县农信联社始终坚
持以主力军银行建设为引领，倾力支持
夹江小微企业以及民营经济发展，目前
支持全县类似企业 92家，发放贷款近
11.5亿元。

前不久，记者在华义茶业有限公司
董事长方义开的带领下，来到距夹江县
城约一个半小时车程的木城镇兰田
村。这里海拔800米左右，山坡上全是
种植的茶树，三三两两的茶农在茶园里
忙着采摘新春首批茶叶嫩芽，市场上 1
斤能卖 60元的价格。方义开介绍说：

“公司目前在这个村有核心示范茶叶基
地6000亩，辐射带动周边农民种植茶叶
近 12万亩，涉及村民 222户，其中贫困
户23户、低保户19户、残疾人45人。”据
了解，自从成功签约出口中亚120吨茶
叶后，方义开每天忙于接待来自各地的
茶叶经销商，他现在愁的是今年的产量
能否跟得上。他兴奋地告送记者：“目
前成熟茶园，一年能实现收入7000元左
右，今年下来，园区的贫困户都会摘掉
贫困帽子。作为一个农民的儿子、国家
培养多年的茶叶专业的大学生，把学到
的知识用在回报家乡，心里非常舒畅。”
临别了，他吐露心声：“20多年来，从小
作坊到现在的大公司，如果没有信用社
的一路支持，哪里还有今天的华义茶业
公司。信用社的服务，太多的言语也无
法表达，就我们四川话一个字‘港’。”

121户新型农业经营主体的致富梦

作为支持地方经济发展的主力军
银行，夹江县农信联社继 2017年推出

“创业贷”助力失业人员创业后，在2018
年开创了“政银担”合作模式发放农担
贷款，积极支持县域内家庭农场、种养
大户、农业社会化服务组织、小微农业
企业等农业适度规模经营主体发展，有
效解决了其融资难、融资贵的问题，为
其致富梦的实现插上了腾飞的翅膀。

夹江县农信联社紧紧贴合县域
“核、瓷、林、纸、茶”五大特色产业，结
合市场发展、行业特点，通过广泛深
入的调查研究，研发出了适合茶叶产
业的“川茶贷”，适合农村种养大户、
家庭农场的“致富通”，适合小微农业
企业的“惠商贷”等产品，为新型农业
经营主体不同的经营模式匹配了不同
的产品。

新型农业经营主体融资难、融资贵
的主要原因是其行业风险高、无法提供
银行认可的有效担保。为给新型农业
经营主体增加信用、降低融资成本，夹
江县农信联社积极与夹江县政府、四川
省农业信贷担保有限公司衔接，本着

“优势互补、资源共享、风险共担、共谋
发展”的原则，达成了四川省农担公司、
夹江县政府、夹江县农信联社4：3：3承
担风险发放贷款的合作模式，并将利
率控制在 7%以内，为新型农业经营主
体的发展提供了金融支撑。

2018 年，夹江县农信联社在开展
普惠金融工作中，对新型农业经营主
体宣传推介农业担保贷款，并通过广
泛的评级授信，让其打消了银行贷款

不好贷、贷得少、利率高的顾虑。截至
2018年年末，夹江县农信联社共建档
立卡新型农业经营主体 328 户，授信
评级205户，贷款发放5427万元。

由于引入四川省农业信贷担保有
限公司进行担保，在审批流程上多了
省农担公司审批的环节，为有效满足
新型农业经营主体资金需求“短、频、
快、急”的特点，夹江县农信联社针对
农担贷款，一律优先审批，优先办结，
从受理审查开始，到农担公司审批结
束，控制在 5个工作日内；将批复时效
延长至 3 个月，使其真正需要资金时
才贷款，有效降低了利息支出。

农信社是老百姓自己的银行，
100%的贷款用于当地经济建设，夹江
县农信联社正是如此。截至2月11日，
该联社共发放农担贷款147笔，121户，
金额共计8772万元，户均72.5万元；增
加信贷投放 6140万元，为新型农业经
营主体节约利息支出236.84万元，圆了
121户新型农业经营主体的致富梦。

“金融+教育”主题银行助推教育发展

近年来，夹江县农信联社以“普惠
金融”主力军的责任感和使命感，一直
坚持将社会责任履行与业务发展相结
合，始终如一支持教育事业发展，充分
满足当地教育机构在校园建设、人才
培养、教职工消费、学生创业、缴费、助
学等方面的需求。该联社着力打造

“金融+教育”主题银行，结合自身金融
服务和科技创新优势，制订了一整套
集对公和个人服务于一体的“校园综
合金融服务方案”。为学校师生提供
差异化、多元化、综合化的金融服务，
对公金融服务涵盖项目贷款、代理工
资补贴，存款及闲置资金的增值业务，
企业网银、POS机服务等；个人金融服
务涵盖生源地助学贷款、教师消费贷
款，银行卡及电子银行产品服务等，为
实现教育内涵式发展提供全方位金融
保障，持续推动当地教育事业高质量
发展。

针对于校园建设，2018年初，夹江
外国语中学校园整体搬迁，根据规划设
计后，新校区住宿、食堂、操场等硬件设
施建设仍存在资金缺口，该联社在了解
到学校建设、资金需求情况后，迅速收

集资料、制定授信方案，发放项目贷款
1600 万元，解除了校方的后顾之忧；
2018年6月，向夹江县云吟职业中学发
放项目贷款2555万元，用于新校区教学
楼、操场等基础设施建设，通过提供资
金保障，加快了校园建设步伐，提升办
学质量。

针对学生群体，该联社与夹江县
教育机构通力合作，加大助学贷款力
度，做到应助尽助，应贷尽贷，不让一
个学生因家庭经济困难而失去受教育
的权利。该联社组织信贷员、客户经
理、中后台人员校园服务小组，向学生
宣传生源地信用助学贷款政策和申贷
流程，分发申贷还贷宣传手册。同时，
依托省农信联社助学贷款系统，为贷
款学生提供网上申请、机器自动审批、
网签电子合同、学生报到后自动放款
支付等全智能服务。截至目前，该联
社已向 601名家庭经济困难的普通高
校新生和在校高中生发放生源地助学
贷款共计 470.18 万元，用于支付在校
学习期间所需的学费及住宿费，帮助
他们顺利完成高等教育，以一把“金钥
匙”为学生梦想助力。

针对于教师群体，该联社创新推
出个性化教职人员消费贷款专属产品

“园丁贷”，手续简便、办理方便，可在
最高授信 50 万元额度和期限内随用
随贷，为教职员工日常消费、学习深造
提供资金支持，有效解决教职人员贷
款难题。该联社在元旦、“教师节”等
期间推出了利率优惠活动，让所有教
师能够享受实惠，提升满意度。截至
2019 年 2 月末，该联社已发放“园丁
贷”55笔，共计1215万元。

为促进金融科技走入校园，2018
年，该联社在全县中小学校推广校园
缴费平台，家长可以通过柜面、ATM
机、手机银行等多种渠道为学生缴纳
生活费、学费、伙食费等，有效解决开
学缴纳费用时学校人手紧、缴费人数
多、缴费项目杂，收取现金不便等问
题；该联社还与辖内幼儿园、小学、初
中、高中学校主动对接，深入交流走进
校园为师生家长讲解校园缴费流程，结
合手机银行“全免费”“缴费抽奖、送好
礼”等活动，在朋友圈、微信群转发宣
传，不断转变广大师生家长的传统缴费

观念，为学校提供更加安全、方便、快捷
的缴费方服务，实现代收学费的无现金
化，截至 2月，该联社与全县 52所学校
成功签约，实质性缴费学校37所，共完
成校园缴费 4311 人，缴费金额 703 万
元，新增电子银行有效客户数910户。

在支付结算方面，该联社为全县
广大学生群体量身定制“乐山亲情
卡”，为学生提供免年费、交易手续
费、短信费等金融优惠，不定期开展
贴心的优惠活动，如“亲情卡 5元看电
影”“一元喝奶茶”等活动，在年轻学
生群体中建立了良好的服务形象。
截至目前，该联社共发行“乐山亲情
卡”3028 张。此外，该联社还为各中
小学校提供代理发放教职工工资及
津补贴，并提供企业网银、POS机等配
套服务，为教师家长提供“定存宝”

“活期宝”、理财、保险等存款增值服
务，不断整合现有业务资源，拓宽金
融服务渠道，截至 2018 年末，已安装
POS 机 580 台，办理企业网银 5 个，代
理学校工资补贴发放 6028笔，代理金
额 1026.38万元。

该联社秉承“普惠金融，福泽城
乡 ”的 服 务 理 念 ，主 动 承 担 社 会 责
任，助力扶贫攻坚。在了解到夹江
中学部分学生因家境贫寒 、生活难
以为继等情况后，为解除困难学生
后顾之忧，激励学生发奋学习、成人
成才，该联社主动与校方联系，设立
了“爱心助学”公益基金，建立了定
期助学机制，根据学生的贫困情况，
对品学兼优且家庭困难的学生按照
1500 元、1000 元和 800 元的档次进行
资助，鼓励困难学生珍惜学习机会，
克服困难险阻；为鼓励师生争优创
先，奋发图强，该联社与校方签署了

《奖教奖学金捐赠协议》，对师德高尚、
教育教学、竞赛辅导成绩突出的老师
和品学兼优的高中毕业生发放奖教
金。截至目前，已为 20名评学兼优的
贫困学生捐赠资金 23700元。该联社
把“普惠金融”深入校园，用爱心为贫
困学生筑起通向希望的桥梁，树立
了“百姓银行，爱心银行”的企业形
象，展现了信用社作为最大的地方金
融机构地位和最具有责任感的银行
形象。
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在四川省百岳茶业有限公司开工仪式上，夹江县农信联社向该公司授信5000万元。

该联社信贷人员在华义茶业有限公司茶叶基地调研“川茶贷”使用情况。 该联社员工向客户介绍推广主题银行。 该联社支持的华义茶业有限公司首次出口启动仪式现场。

编者按：
随着银行业竞争的日趋激烈，各大金融机构越来越注重转型发展，为推动网点转型，优化自身市场结构，围绕地方特色和文化打造特色主题银行为各个银行带来了新的发展契机。四川省夹江县农信联社

也相继推出了五大主题银行，从茶文化和社区文化主题银行到如今的绿色环保和瓷、纸文化主题银行，秉持精细化、差异化、专业化的发展目标，更加注重细分市场细分客户。该行针对各类客户群体提供了差
异化的服务，并以“互联网+”为抓手，创新金融产品和服务，弱化农村网点的弊端，着力发展特色主题银行。

区别于目前各大银行推出的以摄影、食品、教育、电商等的主题，夹江县农信联社在打造主题银行时更加注重地方特色文化及特色产业，避免雷同与平庸，并高度细分客户群体，打造受众面广的
主题银行。此前该行的茶文化及社区文化主题银行营销是以打造具有特色主题的网点环境和营销活动产品为主，以求在增加客户体验感的同时达到服务增效，而新推出的绿色环保和瓷、纸文化主
题银行深受客户喜爱，也解决了群体和淡旺季营销的弊端。

在发展以绿色金融为主题的绿色环保文化主题银行上，该行通过场景化的网点布置，主题化的活动开展，个性化的产品营销为客户提供了独特的服务。绿色环保主题银行的推进就是为了融入广大
客户的生活，与客户更加密切的联系是最好的营销手段；瓷文化主题银行和纸文化主题银行更加注重产品特色服务，“瓷都贷”“瓷都卡”等是建立在主题银行的基础上，深度挖掘客户需求，达到互利共赢
的营销模式。


