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今年春节前期，贵州毕节农商银行开展了“农信黔行·让爱回家”走访慰问活动，为外出创业就业人员的家属送
去了新春的祝福和慰问品，并详细了解外出创业就业人员的生产、生活情况和金融服务方面的需求。图为该行员
工正在入村进行走访慰问。 朱维 卿静 吴黎明

开门开门红红

敦化农商银行

以党建引领业务发展
为持续固化“不忘初心、牢记使命”

主题教育成果，近期，吉林敦化农商银
行以“紧抓党员根本点、把牢支部责任
线、延伸党建覆盖面”为抓手，点、线、面
相结合，通过扎实提升党建工作，极大
地促进了业务的发展。截至2020年末，
该行各项存款 147.29 亿元，全年净增
12.56 亿元；各项贷款 97.49 亿元，净增
14.39亿元。 付光庆

涟水农商银行

党建共建践行普惠金融
为落实普惠金融服务点建设要求，

近年来，江苏涟水农商银行坚持党建引
领，结合党建结对共建，创新农村普惠
金融产品和服务方式，利用村委会、党
群服务中心、益农信息社等物理载体，
按照综合点、支付点和智能点建设要
求，打造了“金融服务+”特色站点，推进
服务点向“一站式、多功能、全方位”发
展，增强了农村普惠金融服务的深度和
广度。 韩永华 潘成

武胜农商银行探索“党建+”模式

推进金融精准扶贫

金乡农商银行党建赋能

推动多项业务互融共振
今年以来，山东金乡农商银行深入

贯彻山东省农信联社党委“123456”总
体工作部署，以党建引领为基点，以同
业务发展互融共振为半轴，凝心聚力、
真抓实干，强势开展“春天行动”，有力
地推动了各项业务持续向好发展。截
至目前，该行各项存款余额 114.68 亿
元，较年初增长4.02 亿元。

根据上级“春天行动”工作要求，该
行党委研究制定了竞赛活动方案和考
核细则，第一时间组织召开动员会议，
将全辖27家支行分成7大战区；其党委
班子挂帅督战，确保“春天行动”各项工
作做实做细。

为促进业务稳中有升，该行积极强
化厅堂服务，各支部纷纷组成“红马甲”

服务队深入一线营销，以做好厅堂服务
为营销主阵地，协助基层网点开展“新
增存款积分赠好礼”“存量转存积分得
实惠”等主题活动。为发挥党员带头垂
范作用，激发争先进位热情，该行建立
了包保工作机制，党委班子成员及机关
部门党员定期到包保支行开展调研督
导和驻点帮扶，通过与员工座谈、担任
临时大堂经理等方式了解网点营销状
况，帮助查找问题短板，制定切实可行
的发展策略。同时，该行党员干部发挥
挂职各乡镇、各街道金融副镇长的优
势，实时关注社区、村庄、政府机关、企
业集团信息动态，与企事业单位等大客
户密切联系，有效赢得了各项业务的公
关主动。 陈文聪

汉阴农商银行回访贫困村

“支部联建”提升扶贫成效

长年累月同超过800户农户打交道
的一定是个青壮年吧？然而结果却出人
意料，杨海平——这位56岁的浙江广德
农商银行卢村支行客户经理在一线岗位
上已奋战了38年。每当提起杨海平，大
家没有不竖起大拇指的，都说他是一名奋
战在农金战线上的“老兵”。寒来暑往、春
秋代序，翻过座座高山，趟过道道溪流，杨
海平始终都是带着沾满泥土的裤脚笃定
前行，在身后留下一串串闪光的足迹。

在卢村乡的广袤竹海中散布着万
户农家，十有其一都是经由杨海平与农
商银行建立起了千丝万缕的联系。从
浙江打工返乡的能人有某，创办了“先
雨农业”，可项目一上马便遇到了资金
难题。杨海平在认真调研产品市场前
景和了解客户的能力品行后，毅然为其
授信了20万元。如今，“先雨农业”的员
工数量和年销售额已经从当初的20余
名、400余万元发展到了当下的近200
名、2550万元，带动了400余户农户种
植杨桐800公顷。企业红火了，许多银

行抢着来合作，但有总却坚定地说：“在
我刚起步、最困难的时候，是农商银行扶
持了我；现在，我只认农商银行，认老杨！”

住在宋陈村的崔某家生活曾经十分
困难，2011年，当崔家正为两个孩子的
学费犯难时，杨海平主动为其贷款两万
元。10年来，杨海平并未急于结束这笔

“高风险”贷款，而是通过每年结转贷的
方式缓解崔家的还款压力，并为崔某介
绍务工门路。如今，崔家建了新房，孩子
先后成家，在完成一个又一个重大的“家
庭工程”后，贷款余额也压缩到了1万
元。“用近10年来‘运营’一笔两万元的
贷款，投入的时间、精力与产生的利息收
入是不成正比的，但能温暖并稳定一个
家庭，值！”杨海平感慨地对笔者说。

随着岁月的流逝，杨海平的头发变
得愈加的稀疏，而这份爱农村、爱农民
的朴素情感却愈加的醇厚。他说：愿意
一直在这里坚守，守望这片土地，守望
这里的乡亲；守得山更青，竹更绿，溪也
流的更欢。 余华 王梦玥

杨海平：奋战在农金一线的“老兵”

道真农商银行

走访慰问退休党员员工
日前，贵州道真农商银行第七党支

部书记姚启雄带领支委成员，来到退休
党员员工家中，代表党组织为他们送去
新春祝福和慰问金。在走访慰问中，该
支部支委每走一户，就详细询问老党
员的身体和生活情况，叮嘱他们保重
身体，有什么困难和建议，及时向党支
部反映。 姚启雄

博白县农信联社

向农村基层党组织赠报刊
近日，广西自治区博白县农信联社

在全辖开展了向农村基层党组织赠阅
报刊活动。

活动中，该联社安排其覆盖全县的
195名“金融专员”，分别前往各村、各中
心小学赠阅报刊，为当地农村基层党支
部送去知识、文化、关怀。与此同时，该
联社还通过发放消费者权益保护、信用
卡、“桂惠贷”等宣传资料，为农户送去
金融知识和普惠政策。 庞小能 蓝婧

溧水农商银行

存款余额突破200亿元

新年伊始，江苏溧水农商银行传来
“开门红”捷报。截至 1月末，该行存款
新增 14.45 亿元，存款余额达 202.04 亿
元，首次突破 200亿元，为 2021年“开门
红”工作打下了良好基础。

为给“开门红”保驾护航，该行举行
了 2021 年“开门红”启动大会，各网点
签订军令状，总行每周通报业绩，形成

“比、学、赶、超”的工作氛围。为发挥机
关党员冲锋带头的作用，该行成立了

“青年先锋队”，将其充实到基层柜面服
务队伍中，提升了网点服务效率和服务
水平。

王新亚

北仑农商银行

构建“银地党建共同体”
新年伊始，浙江北仑农商银行向北

仑区压铸模具行业协会整体授信 20亿
元，拉开了打造“银地党建共同体”序幕。

为进一步发挥“党建+金融”作用，
1 月 15 日，该行党委与北仑区委组织
部举行了“银地党建共建项目”发布暨

“工业社区联盟”成立仪式，与全区工
业社区共同打造“银地党建共同体”，
为北仑实现“十四五”顺利开局注入金
融“活水”。 吴健

今年以来，四川安州农商银行本着
“立足‘三农’、服务小微企业和实体经
济”的经营宗旨，结合当地经济发展特
点和客户需求，强化组织推动，实现了
贷款投放“开门红”。截至 1月末，该行
各项贷款余额较年初增加2.22亿元，增
速3.46%；新增贷款中，小微企业和民营
企业贷款占比达 33%，为区域复工复产
提供了金融支持。

工作中，安州农商银行主动与政府
有关部门、企业等协调衔接，捕捉项目
信息，并根据国家行业要求及该行信贷
政策选择项目储备，并全力做好信贷资
料审查审批工作，收到实效。截至 1月

末，该行已向安州区工业开发有限公
司、绵阳路通源建设有限公司等小微企
业投放贷款7095万元。

为保持贷款增速，该行组织客户经
理深入当地开发区，分门别类与优质楼
盘开发商座谈，收集资料，送贷上门，1
月份共计投放住房按揭贷款 6796 万
元。在营销消费贷款上，该行依托“整
村授信”工作，实行网格化管理，匹配信
贷人员和门柜人员进入社区、商区、街
道、村镇，加快辖内客户对接，获取客户
信贷信息，提前储备潜在优质客户资
源，1月份共计发放各类消费贷款 4320
万元。 杨山

安州农商银行找准客户需求

实现信贷投放“开门红”

迁安农商银行

存款“开门红”首战告捷

岁末年初，河北迁安农商银行在统
筹做好疫情防控与业务经营工作的前
提下，及时转变工作思路，紧抓市场契
机，积极开展存款营销活动，截至 1 月
末，该行各项存款余额达350亿元，较年
初增长 26.73 亿元，喜迎 2021 年各项存
款“开门红”。

工作中，该行各支行依据自身情
况合理量化目标、分解任务、细化绩效
考核，确保任务指标落实到位、责任到
人，通过强化激励约束作用，有效地调
动了广大员工的积极性和创造性，确
保了存款业务“开门红”工作扎实有效
推进。

池小博 柳红颖

为确保2021年各项工作再上新台
阶，实现主营业务持续健康发展，前不
久，河北省乐亭县农信联社开展了主
题为“鸿牛旺福”的存款营销活动，不
断加大存款产品创新，喜迎“开门红”，
活动开始仅 10天时间，20万以上存款
余额达到1.7亿多元。

在开展“鸿牛旺福”主题存款营销
活动中，该联社围绕“早”字做文章，紧
盯首季“开门红”存款目标，及早组织
召开全辖年初工作动员会等会议，找
准工作薄弱点，细化营销措施；根据辖
内网点所处的经营环境及现有客户的
情况，研究制定《乐亭县农村信用合作
联社2021年首季存款营销活动方案》，

并成立了存款营销活动领导小组，统
筹调配人、财、物各种资源，集中力量
做好“开门红”存款营销准备工作。

为营造存款营销氛围，该联社以
县域为主体，以网点为基点，协调联
动，紧扣主题，根据不同目标群体采取
相应宣传策略，有针对性地进行宣传
营销，做到上下联动，分层实施，立体
宣传。同时，该联社加大了考核力度
和奖励力度，层层落实存款数额、层层
确定营销对象、层层分解任务目标，充
分激发了全体员工的揽存主动性。活
动期间，该联社在微信工作群每日通
报存款完成情况，对存款任务完成好
的单位给予表扬，对落后的单位给予

鼓励，形成了全员抓存款、抓营销、抓
服务的良好氛围，在辖内掀起了“大干
一季度，勇夺‘开门红’”的工作热潮。

为充分挖掘优质客源，该联社坚
持以“情”感人，充分依托遍布城乡的
网点优势和人缘、地缘、亲缘优势，通
过网格化营销开辟新市场，针对锁定
的客户群体，挖掘客户的“关注点”“期
望点”，为增存揽储带来了源源不断的
客源。为丰富线上服务场景，争取客
户更多资金沉淀，该联社大力推广“云
闪付”等电子银行业务，并将客户关系
维护作为工作着力点，增强客户满意
度和认同感，提高客户黏性。

杜航 王志国 李思佳

乐亭县农信联社上下联动

加大存款营销力度

□ 本报记者 杨海涛 通讯员 李锦飞

“谢谢你们，谢谢农商银行，你们对
我们贫困户真是太用心了。”2 月 8 日，
陕西省汉阴县汉阳镇白庙村贫困户张
大爷激动地对陕西汉阴农商银行员工
说道。当天，陕西汉阴农商银行组织帮
扶干部、党员员工，深入汉阴县汉阳镇
天池村、白庙村开展“牢记嘱托、感恩奋
进、支部联建 ”回村回访贫困户主题党
日活动，为包抓贫困村的贫困户们送去
了新年祝福，旨在进一步巩固脱贫攻坚
成果，推动“支部联建”工作发挥新成效。

经过前期的精心策划和组织安排，
活动日当天，满载着汉阴农商银行新年
祝愿的大货车，将 320桶菜籽油、640袋

大米、若干红灯笼和对联分别送往天池
村、白庙村。活动现场，汉阴农商银行
帮扶干部和党员干部在该行党委书记、
董事长陈长勇及班子成员带领下，与贫
困户们进行了亲切交谈，询问了其年货
置办情况和外出务工亲属人员返乡的
情况。

近年来，汉阴农商银行始终以“最
佳态度”和“最热温度”投身脱贫攻坚工
作，先后选派驻村第一书记4人、驻村队
员 7 人，累计选派帮扶干部 81 人，帮扶
了 379 户贫困户；为贫困村援建了 3 家
爱心超市，累计捐款捐物160余万元；累
计投放“5321”金融扶贫贷款8004笔、金
额近 3.8 亿元，为扶贫帮困工作提供了
强有力的金融支撑。

“党建是首要工作，脱贫攻坚是关
键环节，乡村振兴是根本方向，只有将
三者紧密融合，才能最大化激活金融
助推‘三农’发展的化学效应。”这是四
川武胜农商银行站在认识高点、融入
形势热点、踩准发展节点，经过全盘谋
划及通盘考量制定出的战略规划，并
扎扎实实推动理论成果向工作实践持
续转化。

近年来，武胜农商银行将党建助
力脱贫攻坚作为服务“三农”的先决条
件，积极探索“党建+扶贫”“党建+乡
村振兴”的模式，坚持以党建引领大方
向，系统营造“围绕扶贫抓党建，抓好
党建促扶贫”“检验党建看乡村振兴”
的信念宗旨，将金融精准扶贫、金融支
持乡村振兴纳入党建考核重点范畴，
配套制定《金融精准扶贫工程实施方
案》《金融精准扶贫劳动竞赛方案》《金
融支持乡村振兴工作意见》等系列制
度，以“党建引领+金融助力”推动脱贫
攻坚及乡村振兴取得了实质效果。

工作中，该行坚持以基层党组织
统揽全流程，将金融扶贫、支持乡村
振兴作为党支部“三会一课”等组织
生活的重要研究课题，让基层党组织
紧密融入两项重点工作落地落实的
全过程；坚持以党员干部为支撑撬动
真质效，鼓励懂农业、爱农村、爱农民
的支行党员干部全身心投入到金融
扶贫和乡村振兴工作中，并以此作为
考验干部、培养干部、历练干部的“试
金石”，对表现突出的党员干部畅通
晋升渠道，切实打造了一支实力强的
支农金融队伍。该行在金融助力脱

贫攻坚中深化“精准”内涵外延，优选
18 名政治过硬、业务能力强、基层经
验丰富的党员干部组成“精兵团”，按
照“两不愁、三保障”脱贫核心指标，
用准扶贫政策、定准脱贫方案、做准
帮扶行动。在改善贫困环境方面，该
行累计投入近 100万元帮助对口帮扶
贫困村“改容换貌”，通过铺路修桥、
修建文化广场、蓄水池、图书室和村
卫生室等，有效解决村民出行安全及
农业灌溉问题，提高了贫困群众生活
质量。该行还将激发贫困群众脱贫
致富的内生动力作为高质量脱贫的
前提条件，组织党员干部组建宣传小
队，深入田间地头、上门入户、开办党
员夜校，引导贫困群众掌握扶贫政
策，转变“安贫”“懒贫”落后观念，充
分调动其脱贫积极性、主动性和创造
性。为帮助贫困户实现脱贫致富，该
行各支行党员与村社干部组成了金
融扶贫双向联络员，与分片包干的贫
困村签订责任书，为包干区内建档立
卡贫困户全面评级授信，有效拓宽了
扶贫信贷资金的可得性与覆盖面。
该行推行的党员“一站式”帮扶模式，
既帮助贫困群众分析致贫根源，又对
症指导脱贫思路，并配套金融扶贫政
策，如引导对口帮扶双埝村 3 社种植
花椒、7社养殖野鸡等，配套提供扶贫
贷款资金 82万元，有效帮扶贫困群众
脱贫增收。2019年，该行对口帮扶的
贫困村通过了省级脱贫验收。

为支持乡村产业发展，武胜农商
银行围绕地方特色产业规划，在充分
激活金融效应上深思细谋，在实践中

打出了一套“党建+”的特色“拳法”，通
过推广“党建+村党支部”“党建+涉农
企业党支部”等“双基共建”模式，不断
壮大金融支持乡村振兴的“联盟军”。
实践中，该行基层党支部分别与服务
辖区内的村党支部开展合作共建，如
飞龙党支部与飞龙镇隘口村党支部，
共同聚焦飞龙镇观光农业的特色优
势，联合推动“整村授信”，通过整村批
量采集客户信息、“背靠背”评级授信，
最大程度满足辖区农民及新型农业经
营主体的资金需求，有力推动“农业+
旅游业”融合发展。为支持县域优质
产业发展，该行以支部共建为切入点，
探索与地方产业龙头企业利益联结机
制，合力推动产业政策、金融产品等信
息互联、互通、互用。2020年，该行发
放涉农贷款62.10亿元，支持地方晚熟
柑橘、优质蚕桑及生猪养殖 3 大产业
贷款 1.45 亿元，在金融助力乡村振兴
中作用突显。

在支持乡村振兴战略中，该行大
力推广“党建+金融服务站点”“党建+
电商”等线上线下相补充的新模式，以
拓展服务渠道提升助力乡村振兴质
效。针对现有的66个乡村金融综合服
务站点，该行按照属地或就近原则，落
实党支部管理责任，由党支部统一派
驻党员定期或不定期到服务站点开展
金融及政策宣讲，帮助群众树牢“乡村
能兴”“‘三农’必兴”的信心与决心，并
结合金融工作实际，推介小额农贷、农
村土地经营权抵押贷款等金融产品，
为乡村振兴持续贡献金融力量。

滕明娟

受疫情影响，2021年的“开门红”来
得比往年要早一些，2020年 12月末，甘
肃天水麦积农合行的全体员工就投身
到迎战春天·争锋2021“春天行动”业务
营销竞赛活动中，拿出开局就是决战的
姿态、迈好第一步、奋战“开门红”，全力
打好迎战春天·争锋2021“春天行动”业
务营销竞赛活动“第一枪”。

为加强对迎战春天·争锋 2021“春
天行动”业务营销竞赛活动工作的领
导，天水麦积农合行成立了领导班子和
部门负责人组成的领导小组，具体负
责活动统筹协调、业务指导、进度统

计、目标考核工作，并要求各支行将
“春天行动”制定的资产业务、负债业
务、中间业务收入、网络金融等 15项指
标，分解到每个员工。

为抢抓首季业务拓展良机，该行
注重大力拓展客户群体，各网点充分
利用“两节”黄金期，以零售客户为重
点，组织形式多样的营销宣传活动，通
过理财和电子银行产品增加客户黏
性，提高客户贡献度；全面开展“五进”
活动，进乡村、进社区、进商圈、进学
校、进企业，用各类产品对接客户需
求，提升业务规模。 支军

天水麦积农合行启动“春天行动”

抢抓机遇拓展业务营销

年初以来，吉林长春农商银行牢牢
抓住“开门红”“双节”等关键节点，针对
个人客户积极采取有力措施，及时转变
营销模式，创新思路、整合资源，通过多
种线上组合营销方式，加强存款组织工
作。截至 2 月 18 日，该行零售存款
393.17亿元，较年初增长8.41亿元。

存款组织工作中，该行利用“开门
红”的活动契机，在各营业网点开展线上

“微沙龙”活动，针对不同客群制定不同
线上活动方案、活动目标，营销不同的产

品。为加强存量客户的营销，该行搭建
多场景服务模式，加强聚合支付业务线
上宣传和线下督导，促进聚合支付商户
发展，在线上沉淀商户活期存款。为有
效提升个人客户对金融服务的体验，满
足客户居家金融服务需求，该行开拓新
的营销策略和营销模式，推出“智慧存”

“周周赢”等特色存款产品，丰富了“长赢
掌中宝”APP存贷款及基金产品的销售
功能，推出大额存单、“智慧存”、个人贷
款、“长赢宝”等产品，并通过“长赢掌中

宝”“长赢金管家”等线上渠道，形成了产
品互补和交叉营销体系，在线上汇聚低
成本存款，为该行各支行开展线上拓客
及维护客户提供了有力保障。为进一步
探索“儿童财商养成”的创新模式，该行
率先在全省范围内推出创新金融产品
——“‘欢乐小象’智能存钱罐”，全方位
启蒙孩子的财商教育，通过存定期办“欢
乐小象”的营销模式，打造家庭金融服务
方式，为各网点开拓儿童客户群体提供
了丰富手段。 王璐

长春农商银行转变营销模式

助力零售存款增长

最美农金人


