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不仅如此，广西农信社还推出新版

手机银行，应用“云计算”、大数据和生物
识别技术等金融科技，不断优化服务，提
升客户体验，持续提升金融服务水平。
并进一步加大线上产品创新力度，加快
各类业务向线上正常迁移；加快推进数
字化转型步伐，依托科技赋能深入实施

“整村授信、户户有信”工程，提升农户授
信覆盖面，进一步优化完善“桂盛富民金
融服务平台”功能，提升服务质效。

全力创新共享平台

广西农信社坚持以“改革增力、科
技赋能”为抓手，以“数据先行、科技赋
能、业务转型升级”为目标，不断加强数
据治理与提升数据能力，在业内率先实

现了数据品牌、数据标准和标准平台的
创新成果落地。

广西农信社自主创新了“桂数耘”
金融数据标准共享平台。据了解，该平
台是基于云化运管的数据标准平台，项
目融合了数据品牌、数据标准和标准平
台三项专利科创成果，通过打造共建、
共享、共用涉农金融数据标准体系和标
准运营平台，用统一标准构建起数据的
通用语言，有效推动数据的高效流通和
融合应用。该平台上线运营将有效引
领农村金融数据标准体系，推动数据标
准在广西、全国，以及东盟国家推广应
用，赋能涉农、金融行业和东盟企业跨
境合作，为实现“共用数据标准、共建金
融生态、共享 RCEP（区域全面经济伙
伴关系协定）新机遇”提供了平台支撑。

春节期间，山西安泽农商银行把营造节日氛围和业务营销统筹推进，围绕首季“开门红”的各项目标，抢抓春节期间营
销黄金时机，创新营销形式，改进工作方法，确保服务不停、业务不断、营销不止，为广大客户提供全方位、多渠道的金融服
务，全面推进各项业务稳步提升。春节期间，该行累计发放宣传彩页2700余份，成功吸储揽存2000万元，办理小微企业贷
款5笔、金额3440万元。图为该行员工向客户宣传“晋享生活”APP。 葛娟娟

自2023年首季“开门红”活动开展
以来，山西尧都农商银行全员紧盯各项
工作目标，团结一心、奋发作为，各项业
务齐头并进、稳健发展。截至 1 月 28
日，该行实体贷款余额净增12.19亿元，
完成同步目标的233.61%；各项存款余
额净增 43.58 亿元，完成同步目标的
453.98%，首战捷报频传。

做好顶层设计是确保“开门红”战
役打赢打响的“关键一招”。为此，尧都
农商银行强化党建引领，认真贯彻落实
省联社、临汾审计中心党委的决策部署，
各基层党组织、党员充分发挥战斗堡垒
作用和先锋模范作用，带头定目标、提举
措，营造“比学赶超”的良好氛围，有力推
动党建工作与业务经营工作融合发展。

为确保“开门红”相关的政策、产
品、营销技巧真正入脑入心，让全员

“有的放矢、带‘枪’上阵”，该行积极组
织业务骨干开展营销培训，强化员工
对营销方法、技能的吸收，并将培训

“精髓”通过“转授培训”的形式传达至
全员，促使全员掌握先进营销理念、营
销技能，为一季度“开门红”提供强有
力的智力支撑。

在尧都农商银行的89家网点适时
地开展厅堂“微沙龙”小讲堂，温馨的
对话与互动交流既可以缓解客户等待
的焦虑情绪，提升客户满意度，也是提
升网点宣传效率的突破口，能够迅速
捕捉客户需求，精准营销，促使业务快
速落地。

该行积极创新宣传方式，立足网
点，开展大厅“微讲堂”、柜台人员“一句
话营销”，提高客户对活动的熟知度。
并通过线上微信朋友圈、美篇、抖音等

自媒体工具开展“云”宣传，让尧都农商
银行的信贷产品能在大街上看到、抖音
里听到、朋友圈上刷到。此外，该行抢
抓春节营销旺季的有利时机，进社区、
进市场、进企业、进商圈，不断加强与客
户的联动，以创新加实干强抓组织资
金，把客户的需求变成服务的动力，持
续加大对小微客户的拓展力度，努力把

“小客户”做成“大市场”。
喜庆的中国结、可爱的小白兔、缤

纷的“福”字窗花……各网点以“最美网
点”评选活动为契机，从客户体验出发，
精心装饰布置厅堂，优化功能分区，进
一步提升品牌服务形象。

尧都农商银行将紧紧围绕首季“开
门红”的各项指标，牢牢把握住有利时机，
全力以赴、抢抓任务、逐个击破，奋力夺取

“开门红”各项目标的胜利。 陈萍

为进一步提高自身金融产品知晓
度、提升四川农信品牌形象，助推各项
业务稳步增长，日前，四川广元农商银
行举办了“迎金兔送福·书春联添吉”迎
新春营销宣传活动，为全市人民送上新
春祝福，营造了浓厚的春节喜庆氛围。

活动以文艺演出形式开展，在一阵
欢快的鼓乐声中，演出正式拉开序幕。
形式多样的节目逐一上演，整村授信、
网格化等重点工作，以及“蜀信 e·贷”

“商易贷”等“拳头”产品巧妙地融入到
小品中，形象生动地展现了广元农商银

行服务地方经济发展的使命担当。
活动现场，省联社广元办事处党委委

员、副主任王洪兵到场观看指导。广元农
商银行党委委员、副行长高尚灼发表致
辞，回顾了该行2022年支持广元经济社
会发展成效，介绍宣讲“开门红”期间主推
的“蜀信e·贷”“商易贷”、大额存单等产品
及营销活动。辖内利州支行、市场街分理
处组织工作人员现场开展营销宣传，接受
客户咨询、为大家答疑解惑，活动现场成
功预约存款800万元，贷款300万元，办理
信用卡10张。 吴镇锣 李胜男

新年伊始，河南商丘农信社系统认
真贯彻落实省联社“开门红”工作部署，
牢固树立“开局就是决战”的意识，始终
保持“起步就是冲刺”的劲头，以党的二
十大精神为指引，迅速掀起首季“开门
红”营销工作热潮。

全市农信社系统通过细化“开门
红”营销活动方案、明确目标任务考核
办法，创新推出“金燕全家福”信贷产
品、出台小额信贷产品尽职免责指导意
见，组织营销评比竞赛，开展进企业、走

社区、访商户宣传活动，建立微信群、推
广微信公众号线上、线下同步营销等措
施。商丘农信社系统从领导班子到基
层员工，从机关各部到一线柜台，前中
后台人员上下一心，全力以赴，誓夺首
季“开门红”战役全面胜利。截至 2023
年1月23日，全市农信社系统各项存款
余额达 1346.85亿元，较年初上升 34.79
亿元，持续保持良好态势；各项贷款余
额达 600.71 亿元，较年初上升 6.82 亿
元，突破600亿元。 夏春

商丘市农信社系统

“开门红”存贷款业务首战告捷
尧都农商银行紧盯目标任务

存贷款营销全面“飘红”

为深入贯彻党的二十大精神，将学习
成果转化为经营发展的“硕果”，河北固安农
商银行秉承“开局就决战，起步就冲刺”的精
气神，打好2023年首季“开门红”战役。

新春伊始，固安农商银行召开了首
季“开门红”动员大会。会上，该行领导
现场解读活动方案、考核细则和领导包
联督导工作安排。动员会后，固安农商
银行各部室、支行立即组织全员学习会
议精神，认真分析指标，细化营销方案，
制定考核办法，落实营销责任，安排部
署各项具体工作。并用最短的时间对

网点进行装饰，利用各种道具营造节日
氛围，增添节日喜庆祥和气氛。

连日来，该行干部员工主动对接政
府部门，利用春节期间组织开展文化
大庙会的契机，在闹市区分发春联、彩
页等宣传品；赞助县政府举办新春京
剧晚会，将农商银行优质的金融服务
和良好的企业形象搬上大银幕；积极
参加县委经济工作会议、固安县卫生健
康发展大会、固安县金融支持实体经济
工作会议，进一步扩大农商银行影响力
和知名度。 赵俊杰 冯亚刚

新年伊始，陕西紫阳农商银行各网
点积极响应旺季营销“新禾行动”工作
安排，抢抓节日先机，坚持营销活动不
停歇，宣传行动不止步，采用“造氛围+
守阵地+强外拓+融媒体”营销策略，不
断造声势、树形象、立品牌，全力打造专
心、贴心、良心、放心紫阳人自己的“四
心”银行。

为增强厅堂营销氛围，紧紧围绕旺
季营销“新禾行动”活动方案要求，对营
业大厅进行精心装饰和布置，突出节日
气氛。大大的红灯笼，喜庆的中国结，
精心摆放宣传展架、展品，营造温馨的

“开门红”氛围。
紫阳农商银行各营业网点充分发

挥厅堂营销主阵地的作用，依托“新年
绑定福礼 好运 9.9 随行”“陕西农信年
货节 玉兔呈启幸运年”“春运享满减 欢
喜赴团圆 ”等线上优惠活动，提高客户
银行卡体验度及使用率。并通过网点
工作联络群、村委工作群等宣传措施，
稳固存量、拓展新增，做好组合产品的
营销宣传。

该行各营业网点主动出击，以聚焦
“三农”服务需求，发挥“背包精神”外拓
营销。在做好存量客户维护的同时，今
年，该行注重新客户的开拓挖掘，以春
节人员返乡为契机开展营销宣传工作，
大力宣传农商银行各项金融产品，不断
扩大品牌效应。 祁峰

今年以来，四川筠连农商银行紧
盯目标，强化部署，凝聚力量，组织全
员持续奋战对公存款营销，率先完成

“开门红”对公存款任务。截至 1月 27
日，该行对公存款金额较年初净增
1.62 亿元，对公存款日均金额较年初
净增 1.05 亿元，率先完成“开门红”对
公存款任务。该行发挥党委核心领
导作用，将对公存款营销摆在突出位
置，坚持提前部署，坚持从顶层设计，
为促进对公存款营销指出明确方
向。2022年 12月以来，该行专题研究
部署对公存款营销工作，统筹制定对

公存款营销方案，将任务目标、营销
措施与首季“开门红”工作紧密结合，
从营销主体、营销阶段等多个维度分
解对公存款任务，通过定期分析、定
期督导等方式促进对公存款稳步增
长。共开展对公存款营销专题研究 4
次、督导 8次。

该行启动“强根”营销劳动竞赛，
开展对公营销专题培训 3 次，重点针
对对公存款的重要性、营销措施、阶段
任务进行讲解说明。各支行对照营销
竞赛方案，组建13支营销服务队，主动
认领片区责任客户，每周深入走访营

销对公账户，全员建立对公客户营销、
营销战绩台账。

该行全盘部署，提早动员，建立领
导班子、中层干部、员工“三级”营销模
式，制定对公存款营销“三张清单”，即
存量重点客户清单、存款负增长情况
清单、新目标客户清单，将目标任务层
层分解到每名员工。并迅速启动“领
头雁”营销服务工程，主动对接县委、
县政府，筛选县域重点企业项目、特色
农企、大型商场等。并通过全员奋斗，
锁定明确目标，成功营销对公账户 64
户、金额2.2亿元。 胡世鑫

株洲农商银行

新春走访慰问基层员工
节后上班首日，湖南株洲农商银行

领导班子在机关新春团拜会后，分片深
入辖内 39 个支行网点，走基层慰问员
工，送上新春祝福，督导“开门红”工作。

每到一处，该行领导班子亲切问候，
把新春的祝福和美好的祝愿送给每一位
干部员工，激励大家以崭新的精神面貌
投入到节后各项工作中，奋进“开门红”，
为实现全年工作目标开好头、起好步。

领导班子热情的问候、诚挚的祝福、
温情的激励，使大家备受鼓舞，纷纷表示
将在新的一年里发奋图强、努力工作，以
更加积极的干劲和饱满的热情，全力开
创株洲农商银行经营发展新局面。

周彪林
柘城农商银行

以“最美厅堂”建设服务客户
近日，河南柘城农商银行组织32家

营业网点开展了 2023 年“最美厅堂”网
络评选活动。

该行各网点秉承“客户至上”服务理
念，坚持从客户体验出发，各营业网点员
工群策群力、集思广益，装饰个性化、定
制化的“最美厅堂”，用细节感动客户，用
专注打动客户，营造了浓郁的节日氛围，
彰显了“以客户为中心”的服务理念。

此次评选活动面向社会公众，秉承
“公开、公平、公正”原则，投票活动设置为
5天，投票量6022票，访问量35141。投票
的同时，客户还可以进入柘城农商银行公
众号详细了解“开门红”活动信息。 王宇

榆树农商银行

抢抓“两节”契机促营销
近期，吉林榆树农商银行抓住“两

节”契机，开展“大展宏‘兔’开门长虹”
2023年喜迎新春暨“开门红”活动。

该行结合辖内实际制定活动方案，
结合“三体结合、一体推动”活动第三阶
段推广，全面激发员工营销积极性，抢抓
全年工作目标。与此同时，该行对营业
网点进行装饰，营造“开门红”活动氛围，
充分利用线上公众号、朋友圈与线下营
业网点厅堂、外拓相结合模式进行营销
宣传。

截至目前，该行各项存款余额突破
180亿元，较年初增加 2.32亿元；贷款余
额97亿元，较年初增加1.94亿元。穆虹宇

筠连农商银行制定“三张清单”

推动对公存款营销创佳绩

广元农商银行

举办迎新春营销宣传活动

紫阳农商银行

开展旺季营销“新禾行动”

□ 王海潮 通讯员 王越

近日，河北阜平县农信联社召开
2022 年工作总结大会暨 2023 年业务

“开门红”工作调度会。该联社理事长
田伟及其他领导班子成员、各部室、网
点负责人参加。

会议对 2022 年第四季度业务指
标进行了总结，主要对 2023 年“开门
红”活动的业务指标进行了分析。截
至 1月 27日，阜平县农信联社各项存
款余额达 76.65亿元，较年初增长 3.46
亿元。其中，低成本存款余额为 13.69
亿元，较年初增加1.72亿元；各项贷款
金额共计 31.12亿元，较年初增加 0.73
亿元。新年伊始，各项业务已呈现出
积极发展态势，争取为全年工作开好

头、起好步。
会上，田伟对“开门红”活动做出

进一步要求。他指出，要深入学习，
细化各项任务指标。认真贯彻落实
省联社、保定审计中心首季“开门红”
工作部署，抓住春节前后返乡人员集
中，资金回流速度快的黄金期，积极组
织开展业务营销。各网点要组织员工
重新分析学习“开门红”营销方案，结
合当地经济情况，细化各项任务指标，
在补齐业务短板的同时，也要保证让
业务长板更精、更优。要统筹谋划，加
大营销宣传投放。在做好网点内营销
宣传的基础上，积极“走出去”进行入
户入企入区营销。并充分利用微信
视频号、抖音短视频，围绕网点形象
服务展示、企业文化建设等制作各类

短视频，在官方账号发布，组织全员
转发。要强化考核，提升员工业务水
平。将“业务大练兵”提上日程，各业
务条线与会计辅导共同组织开展员
工业务培训，制定学习、考核方案。
各网点负责人要加强员工业务管理，
激发员工积极性，让每位员工从自身
做起，积极行动起来，以客户为中心、
以满足客户需求、改善客户体验为己
任，提升客户满意度。要提高站位，
做好县域金融主力军。作为农信员
工，应当始终牢记服务“三农”、中小
微企业的初心和使命，以严谨细致的
工作、热情周到的服务、温馨舒适的
环境，支持县域“六大产业”“四大园
区”等产业发展，持续巩固脱贫攻坚
成果，全面推进乡村振兴。

涿州农商银行

外拓营销助力“开门红”
为持续推动 2023 年首季“开门红”

活动，扎实开展多渠道拓展市场，河北涿
州农商银行全体干部员工全面掀起旺季
营销热潮。

该行充分利用“双节”重要节点，以
人员流动大的重点区域为突破口，全方
位挖掘潜在客户，持续加大营销力度，着
力提升各项目标营销业绩。通过网格营
销、精细管理的方式，深耕农村、商圈、社
区等市场，建立客户明细台账，跟踪客户
金融需求。

春节期间，该行推出“涿易贷”“涿薪
贷”“乔迁贷”等多种特色信贷产品，采取
信用、保证、抵押多种担保方式，使用灵
活，利率优惠。截至1月末，该行存款较
年初增加 5.57亿元，低成本存款较年初
增加1.07亿元。 杨立乐

固安农商银行

以奋斗之姿夺取“开门红”

阳曲农商银行

贷款投放超额完成首季任务
山西阳曲农商银行秉承“起跑就要

冲刺”的理念，全行上下凝聚共识、靠前
发力，精准匹配信贷产品，持续增加信贷
投放，有效保障“三农”融资需求，实现贷
款稳定增长。截至目前，该行各项贷款
净增3.22亿元，完成首季任务的150%。

该行结合“千名行长结对子”活动，
各事业部对小微企业和个体工商户无贷
户“两张清单”逐一梳理对接，第一时间
了解客户用款需求。在此基础上，进一
步完善“三级授信体系”，依托“晋享贷”

“移动展业”和“小微作业平台”等办贷模
式，开展整村授信、网格金融服务，大力
推广“助农贷”“公薪贷”“收单贷”等信贷
产品。 谢芳

为确保 2023 年各项工作开好局、
起好步，近日，四川资中农商银行党委
副书记、行长邓秉和前往罗泉支行、发
轮支行、龙结支行等一线网点进行“开
门红”工作督导，并看望慰问一线基层
员工，对旺季营销工作提出指导性建
议，为打好“开门红”战役保驾护航。

督导中，邓秉和实地察看和详细了
解各支行“开门红”工作安排部署情况、
业务运营情况、窗口服务情况、网点建
设情况及员工工作和生活情况等。同
时，传达了省联社副主任郑立新到资中
督导会精神，通报了资中农商银行“开
门红”工作推进情况，针对实地查看和

督导过程中发现和存在的问题进行了
深入分析。

就下一步工作开展，邓秉和指出，
要切实优化厅堂服务，以规范化的服务
流程为导向，要充分发挥厅堂营销主阵
地作用，从服务环境、服务手段、服务内
容、服务效率、服务态度等方面入手，强
化管理，合理安排人员，用服务赢得客
户、赢得存款。要深入开展精准营销，
以“微沙龙”“坝坝会”、上门拜访、厅堂
营销、电话营销等形式，制定精准营销
渠道；通过定责，定人，定岗，把任务精
准下达分解到个人，持续提升服务客户
质效。 王思静

资中农商银行

强化督导提升服务质效

长岭县农信联社

精准施策促旺季营销
为深入推进年初营销工作，确保“开

门红”任务顺利完成，吉林长岭县农信联
社加强组织领导，明确工作思路，激发员
工干劲，采取多项务实举措扎实开展

“开门红”工作。
该联社组织各网点紧紧抓住农民

工返乡有利时机，线上线下齐发力做好
揽储工作；要坚守支农支小的市场定
位，加大贷款营销力度，坚持“一户一
策、一企一策”，尤其是全力支持农户贷
款及新型农村经营主体贷款。与此同
时，该联社转变营销理念，成立营销小
组，以张贴海报、厅堂营销及微信朋友
圈转发等方式宣传“开门红”活动，并设
立活动奖品，全面推进“开门红”活动深
入开展。 王雪莹

阜平县农信联社召开年度工作总结会

确保各项业务开好局起好步


