
中国农村信用合作报
编辑：初明辉 2024年3月19日 E-mail：zhgnxb@126.com66 业界

洪泽农商银行

“政银”携手赋能“她力量”
◆◆◆

平阴农商银行

提高普惠金融服务覆盖率
今年以来，山东平阴农商银行不

断完善工作规划，优化工作措施，结
合县域实际，健全普惠金融组织管理
体系，推进普惠金融发展，不断提高
金融服务的覆盖率、可得性和满意
度，推动地方经济社会高质量发展。

为积极推进普惠金融体系渠道建
设，该行将发展普惠金融写入公司章
程及发展之中，完善普惠金融发展战
略顶层设计，进一步明晰发展定位。

此外，该行在全县设立营业网点
18 家，铺设农村金融服务设备，实现
全县全覆盖，有效满足群众基本金融
服务需求。 高红新

隆回农商银行

召开贷款营销促进会
近日，湖南隆回农商银行召开贷

款营销促进会。
据悉，自 2024年“开门红”活动开

展以来，该行领导班子带头走访园
区、企业，多次调度贷款投放工作，创
新推出了“烟草贷”“失地农民养老
贷”等信贷产品，积极发挥线上产品
优势，提高移动营销平板的使用率，
实现送贷上门。截至 2 月末，该行贷
款余额达 147.11 亿元，较年初净增
2.68亿元。 谭求龙

伊通县农信联社加强风险防控

推动审计监督效能稳步提升

今年以来，河北盐山县农信联社
始终坚持“存款立社之基”的经营理
念，早行动、巧宣传、深挖掘，存款营销
工作成效明显，截至2月18日，各项存
款余额达 100.13 亿元，较年初增长
1.96亿元，较去年同比增长 9.42亿元，
实现存款业务首季“开门红”。

该联社坚持“早谋划、早部署、抢
先机、争主动”的工作思路，及时召开
首季“开门红”动员会，对一季度各项
经营工作进行安排部署，全面部署一
季度各项业务竞赛活动，凝聚“开门
红”同频共振的推进合力，掀起全员竞
赛热潮。

结合实际，该联社制定“开门红”
活动方案，将任务层层进行分解，落实
到人，进一步细化了具体的考核要求
和奖惩措施，充分发挥绩效考核的“指

挥棒”作用。
该联社班子成员分组深入一线网

点督导“开门红”工作开展情况，鼓励
进步、鞭策落后，营造“你追我赶”的竞
争氛围；全辖每周跟进指标进度，让各
项工作“看得见、摸得着”，全面调动全
员营销的主动性、积极性。

围绕资金组织等重点工作，该联
社广泛开展为民服务活动，开展“业务
营销 党员先行”主题党日活动，在服
务客户的工作中践行“挎包精神”，打
造存款持续增长的“红色引擎”。

该联社突出对客户情感关怀，结
合重要时间节点，开展“入企、进村、到
铺、见户”“定向式”营销，推出专属定
期存单、大额存单，吸引客户，实现揽
储增储；充分发挥在深耕“三农”领域
的独特优势，加强与村“两委”联络，结

合“农村金融服务专员”制度推广和新
“双基”共建工作，在辖内行政村、社
区、集市发放宣传页、张贴海报，充分利
用电子屏、微信公众号、朋友圈、微信视
频号、抖音号、乡村大喇叭等渠道，宣传
存、贷款和电子银行等业务。

该联社强化厅堂人员职责，做好存
贷款、电子银行等产品的联动营销，确
保进入厅堂的每一位客户都有员工对
接服务和营销推介，真正发挥网点厅堂
获客作用，打造客户营销前沿阵地。

此外，该联社还利用人熟、地熟
优势，通过实行客户分层分类，以主
题活动邀约、到期存款提醒等方式，
做好客户精准营销服务，在深耕现有
客户资源的同时，创新服务，深挖储
备客户、潜力客户资源，将营销工作
做实做细。 魏海兴

近年来，江苏赣榆农商银行紧紧
围绕江苏省农信联社决策部署，始终
坚守“立足本土、服务地方、支农支小”
的市场定位，积极担当，主动作为，持
续提升高质量发展质效。截至 1 月
末，该行各项存款余额达287.63亿元，
各项贷款余额达204.12亿元。

该行扎实推进外联外拓，与住建
局等 36 个“部委办局”、乡镇、行政村
战略合作，组织开展送贷进村、机关企
事业单位专项授信等工作，不断推动
合作成果转化；持续推进网格化走访
营销，上线网格化营销系统，共完成走
访建档客户 2.4 万户，完成 10.14 万户
个体工商户、村集体企业等客户的走

访回访工作；不断加大复产纾困贷款、
应急转贷资金等产品推广力度，创新
推出“金牛贷”“水产养殖贷”等产品，
为网点营销提供抓手。

该行始终坚持将“提质效、优结
构、降成本”作为资金组织工作的重中
之重，综合运用考核推动、优质服务、
产品创新等策略，通过客户分层分类
管理，持续增强网点吸储能力；建立财
政资金内循环挽留机制，制定提升信
贷客户资金回笼率活动方案，主动对
接企事业单位，重点关注财政、拆迁安
置、单位年终决算资金、活期存款等低
成本存款吸收，持续壮大资金实力。

该行持续深化智慧场景生态，在

全省农商银行率先上线“智慧校车”系
统，在连云港市赣榆区 12个主要网点
布设发票代开自助终端机，深入推进

“社银一体化”建设，顺利通过省人社
厅“社银一体化”网点现场验收，共建
成“社银一体化”优质网点 3 个，基础
网点39个，有效拓宽业务发展空间。

该行制定客户经理、柜员等轮岗
双选方案，共有 63名员工达成双选意
向；开展后备人才、授信调查经理等岗
位公开选拔工作，共储备后备人才 84
名，开展两期“蓄才计划”后备人才选
拔培养，择优选拔 12名客户经理及运
营主管，精准引进大学生及社会熟练
工21人，快速补强人才队伍。 吕秀轩

赣榆农商银行主动作为

业务营销显成效

盐山县农信联社打好营销“组合拳”

实现存款业务“开门红”

今年以来，河南博爱农商银行坚持
“早谋划、早部署、早落实”工作方针，紧
紧围绕各项业务目标，通过加强党建统
领、升级营销模式、强化考核机制等措
施，力促各项业务实现 2024年首季“开
门红”。

该行党委紧密结合实际，成立首季
“开门红”专项工作领导小组，通过细化
活动方案、科学分解目标、召开誓师大
会、推进会等方式，进一步压实责任、把
牢方向。

该行依托“党建+金融”平台，持续

开展农户小额贷款整村授信，抓住“开
门红”营销有利时机，靠前发力，努力推
进党建与业务经营的深度融合，通过

“党建引领”点燃业务发展“红色引擎”。
该行强化营销工作正向激励，奖优

罚劣，做到政策到位、措施到位、考核到
位，有效激发干部员工的工作热情。此
外，该行持续加大对“开门红”活动的监
测、通报、考核力度，统筹资源匹配，将
目标任务与绩效奖励相挂钩，做到“人
人头上有指标，千斤重担大家挑”，确保
全员营销、全员发力。 徐天超

近日，江苏洪泽农商银行与淮安市
洪泽区妇联联合开展妇女节家庭教育
讲座，让广大女职工在各自岗位拼搏奋
斗的同时，学习掌握家庭教育知识，提
升获得感和幸福感。

据悉，洪泽农商银行与洪泽区妇联
自 2022年启动党建共建以来，推出“乡
村振兴巾帼贷”，每年单列信贷计划，支
持“乡村振兴巾帼行”，聚力产业兴农和
科技兴农，还定期组织召开女企业家座
谈会，了解她们的金融需求，为其配套

金融产品。
该行在支行网点、农村金融服务

站等设立妇女儿童“关爱之家”，不
定期组织开展法律、金融、反诈等知
识宣传讲座，增强妇女儿童自我保
护意识。

下一步，洪泽农商银行将进一步
发挥“政银”合作优势，打造“有情怀”
的妇女创业赋能平台，“有温度”的妇
女关爱帮扶平台，“有力量”的妇女成
长发展平台。 魏欣

年初以来，山西霍州农商银行不
断优化资金组织工作，有效推动低成
本存款增长，截至目前，各项存款较年
初净增 4.86 亿元，其中低成本存款较
年初净增 3.34 亿元，低成本存款净增
占比 68.72%。

该行通过制定优化考核办法，调动
员工营销低成本存款的积极性，并不断
优化账户管理，梳理客户名单，通过走访
对接、入户服务等方式精准营销，在稳定
存量的同时，达到提升增量的目的。

该行加大智慧柜员机等自助机具
布放，释放内勤人员参与外拓营销，延

展营销阵地；定期开展“厅堂微沙龙”活
动，利用客户等待的时间宣讲金融知
识、营销存贷产品。

该行还充分发挥“金融村官”“金
融顾问”“金融管家”“三支队伍”作
用，主动与各乡镇（街道办）、村委沟
通联动，加大对公账户营销力度；制
定“银商”双向赋能“一揽子”营销活
动实施方案，创新营销方式，持续扩
大商户规模，沉淀低成本资金；借助
社区、乡镇节日文艺汇演活动开展金
融宣传，向群众推介存贷款及电子银
行产品。 李勇杰

年初以来，吉林伊通县农信联
社认真贯彻落实上级关于审计工
作的要求，聚焦重点领域，加强风
险防控，强化结果运用，强化问题
整改，全面推动审计工作监督效能
稳步提升。

该联社设立专门独立的审计部
门，经理 1 名，副经理兼监事会办公
室主任 1 名，审计人员 4 名。审计
人员岗位职责分工明确，坚持“谁
主查、谁负责”的原则，审计组长对
审计项目负总责，主查人对审计项
目现场检查质量负责，审计人员对
经 手 检 查 业 务 负 责 ，压 实 检 查 责
任。审计人员在每一个审计环节
中寻根问底，客观公正，秉公检查，

以扎实的作风、笃实的干劲，尽职
尽责完成审计任务，做好审计检查

“安全员”。
该联社审计部门严格按照规定，

健全审计报告的起草、审核、印发及
报送流程，完善审计报告内容，持续
提升审计报告质量；健全完善与独
立审计体系相适应的审计报告机
制，畅通报告路径，及时向领导班子
成员及高级管理层进行汇报；强化
对非现场监测情况的梳理分析，做
好监测结果的及时报告；落实审计
发现问题联动报告机制，加强资源
共享，更好地发挥审计服务决策的
参谋作用，筑牢了审计“制度墙”。

为做好审计工作的“后半篇”文

章，该联社将强化审计结果的运用作
为审计工作的重中之重，落实审计部
门的监督责任、被审计机构的主体责
任、业务部门的指导责任，每个审计
项目结束后，加强后续跟踪审计，对
虚假整改或整改不到位的，严肃追
究责任人责任，确保问题整改落实
到位，聚焦屡查屡犯问题、内部管理
薄弱的网点开展突击审计，提高审
计的针对性和有效性；完善问题整
改协同联动机制，定期召开有关问
题整改机构会议，审计部、专业部门
及问题单位共同针对问题查找根
源，分析成因，形成整改合力，有效整
改相关问题，提高问题整改率，筑牢
了审计“约束墙”。 王艳超

赣昌农商银行

开展“客户大走访”活动
近日，江西赣昌农商银行党委班

子成员带队开展“客户大走访”活动，
主动向客户问需求、征建议。

活动中，该行党委班子成员带
队先后走访了南昌致膳居餐饮管理
有限公司、南昌县丰穗农业专业合
作社等企业。走访中，赣昌农商银
行就企业文化、品牌形象、客户服
务、产品需求与客户进行深度交流，
虚心听取客户的意见建议，详细介绍
普惠金融政策。客户表示，赣昌农商
银行主动送服务上门，为企业发展注
入了“强心针”。 张甜甜

“没想到存款时还能顺带办理委托
取款公证，在农商银行存款我更安心
了。”年近 80岁的董大爷连连赞叹。为
解决部分老年客户因病无法亲临柜面
办理业务的问题，浙江农商联合银行辖
内平阳农商银行联合县公证处，创新推
出“安心存”委托取款业务。

据悉，平阳农商银行“安心存”委
托取款业务为全省首创，面向 60 周岁
以上客户，在客户办理存款或理财时，
可自愿选择在工作人员指导下，通过

“平阳在线公证平台”微信小程序，完

成业务申请、身份验证、现场视频、签
字确认等全流程公证业务“视频办”，
将取款权限通过公证方式委托给配
偶、子女、父母等，费用由平阳农商银
行统一支付。后续，若出现存款人不
便亲自取款情况，受托人即可凭借公
证处出具的委托公证书，前往该行各
网点办理取款业务。

“安心存”委托取款业务有效破解
了代理取款手续繁琐、公证成本高等痛
点难点，切实为客户“减时间、减环节、
减材料、减成本”。 杨如意

大悟农商银行

运用“收银宝”促进业务增长
“春天行动”以来，湖北大悟农商

银行通过开展扫码商户“大营销、大
回访、大服务”，不断夯实客户基础，
运用“收银宝”拓展带动存款、微贷及
电银业务综合发展、同步增长。

截至 2 月末，大悟农商银行累计
拓展“扫码付”商户 28628 户，绑定日
均存款16.42亿元，累计发放“扫码流
量贷”及“码商e贷”3069笔、余额4.87
亿元。 舒彦斌

和龙农商银行

举办贵金属展销沙龙会
日前，吉林和龙农商银行提前谋

划，认真布局，成功举办贵金属展销沙
龙会。

针对此次活动，该行高度重视，于
2月末召开全行范围沙龙动员会，本
着“落细、落实”的工作原则，将客户
邀约、对外宣传、活动流程等做全面
梳理。各营业网点提前悬挂活动条
幅、发放宣传折页、电话邀约意向客
户，并组织全行员工转发活动倒计时
及邀约信息，营造“线上＋线下”联动
宣传氛围。 姚慧卿

南宫市农信联社

“破冰”行动取得良好成效
年初以来，河北南宫市农信联社

将 2024 年度作为“破冰年”，开展全
年持续性“破冰”行动，引导更多金融
资源向乡村振兴重点领域和薄弱环
节配置。

“破冰”行动开展以来取得较好成
效，截至 2 月末，该联社各项贷款
103.99亿元，其中涉农贷款62.18亿元，
较年初增长 2.57亿元，小微企业贷款
87.73亿元，较年初增长1.62亿元，普惠
型农户贷款8.3亿元，较年初增长 0.47
亿元，新发放脱贫人口小额贷款34户、
金额63.5万元。 巩修山 夏闳人

博白县农信联社

开展党建共建主题党日活动
近日，广西博白县农信联社机关

第二党支部组成两个党小组，分别与
东平信用社党支部、东平镇合江村党
支部、菱角镇菱角街社区党支部联合
开展党建共建主题党日活动。

此次党日活动，不仅增进群众对
金融知识的了解，增强了党员的金
融风险防范意识，更是用实际行动
拉近了党员干部与群众之间的距
离。党员们纷纷表示，要始终坚定
理想信念，牢记初心使命，全心全意
为人民服务，充分发挥党员干部先
锋模范作用。 赵青青 梁群 李香丽

近年来，江西峡江农商银行坚持
“客户至上”的发展理念，扎根于本土
市场，围绕客户“翻番工程”，将服务延
伸至更广泛的客户群体。截至 2023年
末，该行贷款客户数占当地符合条件
人口总数的 23%，客户基础不断夯实，
发展原动力持续增强。

该行通过多种渠道采集客户信
息，进行有效整合，建立小微企业、新
型农业经营主体、个体工商户、潜在信
贷客户“四张名单制”对接清单，分户
到人进行逐户对接、重点拓展。

该 行 对 年 内 到 期 的 授 信 合 同

进 行 梳 理 ，按 照 客 户 类 别 、信 贷 产
品、村组、片区分门别类建立台账，
从检主体、检期限、检额度、检用信、
检服务五个方面，开展授信年检维
护，持续跟踪对接现有客户在渠道、
产品和服务上的需求，强化客户关
系管理。

该行将大数据平台导出的授信未
用信客户名单，下发到各支行，客户经
理认领名单任务，逐个联系客户了解
其经营状态，分析未用信原因，并通过
采取适当降息、酌情提额等方式，激活

“睡眠”客户。 习磊

今年以来，山西武乡农商银行紧扣辖区花卉产业发展脉络，通过强化产品驱动、专属金融方案、创新服
务模式等方式，围绕花卉产业做足文章，以实际行动“贷”动农户敲开“致富门”。目前，该行已累计为56户
花卉种植户授信、金额达360万元。图为武乡农商银行工作人员在故城镇型庄村花卉种植棚内走访客户了
解经营情况。 李静

一直以来，河北热河农商银行坚守
“立足‘三农’、面向县域、服务中小微”
的市场定位，以建设“六小”现代金融企
业、业务结构优化转型为目标，加快推
动新型小贷中心建设进程，践行普惠金
融使命。

该行推行新型小贷客户经理动态
考核管理，实行三个月试用期制度，要
求新进入第一小贷中心的客户经理，每
月新增授信10户以上，且新增贷款余额
100万元以上，方达到合格标准，不合格
的退回原所在部门，在后备库中选拔新
的客户经理。

该行综合运用各方资源力量，以
“惠农快贷”“市民快贷”等四种新型
小贷产品为抓手，走访各机关单位、
重点企业，开展“整局授信”和“整企
授信”，先后打造县中医院、圣继学
校等多个示范点。截至目前，该行

“快贷”类产品累计授信 191 户、金额
938 万元。

该行还综合运用电视台流动字幕、
电梯广告等传统平台，抖音、视频号等
新媒体平台，开展宣传推广工作，截至
目前，录制视频宣传片7个，累计观看量
达5万余次。 王博

峡江农商银行

完善服务机制夯实客户基础
◆◆◆

博爱农商银行

力促业务实现首季“开门红”
◆◆◆

霍州农商银行

实现低成本存款量增质优
◆◆◆

平阳农商银行

创新“安心存”委托取款业务
◆◆◆

热河农商银行

加快新型小贷中心建设
◆◆◆


